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Resumen

TESYR es un grupo de investigacion que se enmarca
en el campo de las energias renovables, el cual perte-
nece a la Universidad de Cadiz. Este grupo viene bus-
cando soluciones a esta problematica desde el aino

2011 junto a otros grupos del marco internacional.

Actualmente se encuentran en constante crecimiento
en lo que a su investigacion se refiere, por lo que han
querido que su imagen visual represente esta cons-
tante evolucion y dinamismo en el que se encuentran.

Este proyecto nace de las inquietudes, tanto del grupo
como de los disenadores que realizan la nueva ima-
gen; se busca conseguir una identidad visual reno-
vada, que sintetice su labor cientifica, consiguiendo
definir al grupo, ademas de que se les reconozca alla
donde llegue su estudio.

Todo esto ha venido de la mano del avance en el mun-
do de la investigacion, llevando a TESYR una evi-
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dente necesidad de renovacion, en lo que a su imagen
corporativa se refiere, una identidad que les permita
ser reconocidos y recordados, dotandolo de cierto
caracter diferente a lo ya visto en este campo de las
empresas de investigacion en energias renovables.

Palabras clave: disefo grafico digital, electricidad,
energias renovables, grupo investigativo, identidad
visual.
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Abstract

TESYR is a research group, belonging to the University
of Cadiz, whose work centers around the field of re-
newable energy. The group has been engaged in doing
reasearch and fiding solutions regarding this field of
study since 2011 alongside other international groups.

Nowadays, as a result of their constant growth in the
sphere of renewable energy research, they have found
that their visual image has to demonstrate this cons-

tatnt evolution and dynamism.

This proyect is born out of the concerns from the
group as from the designers creating the new visual
identity. With this proyect we look to achieve a re-
newed image that synthesizes their scientific labor,
defines them as a group and facilitates their recogni-
tion, wherever their research leads them.

As a consequence of worldwide advancements in the
field of research, TESYR research group has found a
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need to renovate their visual identity as a brand in or-
der to stand out and be remembered. Their new visual
identity will endow it with a character different from
other research entities focused on renewable energy.

Key terms: digital graphic design, electricity, renewa-
ble energy, research group, visual identity.
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1.1. Introduccion

Actualmente las energias renovables suponen un
campo de investigacion basico en el ambito de las
energias. A diario oimos conceptos como cambio
climatico, gases de efecto invernadero o contamina-
cién. Son problemas reales que aquejan al mundo en
el que vivimos y para los que hace falta encontrar una

solucion.

Existen en el mundo numerosos grupos de investiga-
cién comprometidos con esta tarea, en la busqueda
de encontrar una solucién a este problema. Una solu-
cién que, ademas de resolver el problema sea econ6-
mica y, por tanto, aceptada por el mundo entero. Uno
de estos grupos de investigacion es TESYR.

TESYR es un grupo de investigacion en el campo de
las energias renovables perteneciente a la Universi-
dad de Cadiz. Llevan desde 2011 buscando solucio-
nes a este problema junto con otros grupos a nivel
internacional.
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1.2. Motivacion o justificacion

La motivacidn de este trabajo es dar a este grupo una
identidad visual. Algo que le permita ser reconocidos
alld donde vayan. Una identidad visual que sea una
sintesis de lo que son como grupo y que pueda re-
sumir visualmente su labor con el mundo y permita

relacionar sus investigaciones con ellos.

Actualmente no son un grupo muy grande ni con mucha
presencia en el campo; esta formado por docentes de la
propia universidad, asi que tampoco tienen la posibilidad
de dedicarse a esto a tiempo completo. Sin embargo,
gracias a una reciente financiacion les ha permitido dar
un paso adelante y, cuanto mas avanza el grupo, mas evi-

dente es la necesidad de contar con una identidad visual.

Un estudio mas a fondo de otros grupos de investigacion
similares ha permitido conocer como enfocan ellos tanto
las lineas de investigacion como sus propias identidades
visuales y paginas web, sirviendo como base para orien-
tar la del grupo TESYR.
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El problema de la necesidad de una identidad visual
para este grupo ha aparecido por propia solicitud del
grupo. Ellos se han puesto en contacto y han solicita-
do el desarrollo de este trabajo.

El avance en el mundo de la investigacion ha hecho
evidente |la necesidad de una identidad visual que
les permita ser reconocidos dentro del campo de las
energias renovables. Permitiria al grupo ademas de
ser reconocido, ser recordado.

Muchos otros grupos de investigacion han visto la
ventaja de una identidad visual y la han aplicado con
ellos mismos, sin embargo es evidente que la mayor
parte de estas identidades siguen la misma linea de
disefno, haciendo que no llamen la atencion unas so-
bre otras. Todas ellas buscan incluir elementos rela-
cionados con las energias renovables (placas solares,

molinos de viento...).
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Esto ha sido identificado como parte del problema a
resolver, crear una identidad visual que, ademas de
identificar al grupo, lo diferencie del resto.

En este caso se parte de cero en la creacién de la
marca, no existen precedentes en este grupo en
concreto, solo se cuenta con el nombre. Existe una
pagina web, pero a penas cuenta con informacion
resultando muy técnica y poco desarrollada. Esta
pagina web forma parte de la propia pagina web de la
Universidad de Cadiz, por lo que no tiene una estética
definida sino que sigue la de la universidad. Estética-

mente se parte de cero.

Se ha decidido afrontar el problema a través de la
metodologia del Design Thinking. Se busca enfocar-
nos en el usuario, empatizar con él y crear algo que

realmente le represente.

Se analizaran los distintos grupos de investigacién
existentes en este campo y cdmo enfocan ellos
el problema, ademas de estar en contacto con los
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propios miembros del grupo TESYR y en busqueda de
la opinidn de otros estudiantes que pueden llegar a
formar un grupo de estas caracteristicas.

Este trabajo presenta el desarrollo de una identidad
corporativa desde cero siguiendo todos los procesos
de la metodologia Design Thinking. Para ello se ha es-
tructurado en capitulos, para un mejor entendimiento

del mismo (Véase Figura 1).

«  Capitulo 1: Aqui podemos encontrar toda la pues-
ta en contexto del trabajo. Cuenta con una expli-
cacion del problema que hay que resolvery las
motivaciones que han llevado a ello, asi como una
justificacion de porqué se va a realizar el trabajo.

«  Capitulo 2: En este capitulo se encuentra la parte
tedrica que justifica el trabajo. La investigacion
previa llevada a cabo de la competenciay el estu-
dio de cdmo se ha afrontado este mismo proble-
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ma en otros grupos de investigacion del mismo
caracter que TESYR. También se encuentra el
desarrollo de la metodologia “design thinking“
que se va a utilizar durante el proceso de disefio
de la identidad visual.

Capitulo 3: En este capitulo se establecen los ob-
jetivos del proyecto y la metodologia del “design

thinking” que se utilizara para realizar el mismo.

Capitulo 4: En este capitulo esta todo el desarro-
llo creativo de la identidad visual con todos los
pasos seguidos a lo largo del proceso, siguiendo
la metodologia previamente expuesta. Se explo-
ran los problemas y las soluciones para desarro-
llar la nueva imagen corporativa.

Capitulo 5: Se muestra el resultado final de la

nueva marca y se ofrecen otros servicios como
el desarrollo iconografico para una APP, produc-
tos de “merchandising” y el manual de identidad

visual corporativa, entre otros.
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«  Capitulo 6: El capitulo 6 responde y alcanza los
objetivos planteados en el capitulo 3, ademas de
plantear el trabajo futuro que sera desempefiado

por el grupo TESYR.

Marco
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Capitulo

1
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Briefing Conclusionesy
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Figura 1. Estructura de la memoria. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020
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2.1. Marco referencial

Existen grupos de investigacién de diversas natura-
lezas en el campo de las energias renovables, desde
empresas dedicadas a ello exclusivamente, como el
Instituto de Energias Renovables, a empresas dedica-
das a la energia que se dedican a investigar nuevas
fuentes, para asi poder mejorar su produccién como

Iberdrola Renovables Energia.

Sin embargo TESYR es un grupo perteneciente a una
universidad, por ello analizaremos solo este campo
de actuacion, que es el que mas relevante resulta
para el desarrollo de este trabajo.

2.2. Antecedentes o estudios similares

Para el desarrollo de este trabajo es importante
conocer a qué se dedica este tipo de grupos, cuales
son sus lineas de trabajo y sus puntos de actuacion.
Hay que hacerse una idea de lo que existe para poder
sintetizar su trabajo y crear una identidad visual que
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realmente identifique al grupo. No solo es importante
saber sus lineas de investigacion, sino también cono-
cer cOmo son otros grupos que pertenecen al mismo
campo, es decir, grupo de investigacion universitario.

Cabe destacar que estos grupos no son la competen-
cia de TESYR, sino colaboradores. En este campo no
hay (o no deberia) haber competencia. Consiste en in-
vestigar nuevas vias para las energias renovables y de
mejorar las ya existentes, y la mejor forma de lograrlo
es la colaboracién entre grupos. El trabajo individual
es importante también pero al final el progreso real
parte de compartir y avanzar todos juntos hacia un
mismo objetivo.

TESYR como grupo de investigacion de la Universidad
de Cadiz, tiene contactos con otras universidades a
nivel internacional como la de Milan, Cardiff o Munich.
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2.2.1. La Universidad de Cadiz

La Universidad de Cadiz es el culmen de toda una
historia y tradicion de estudios superiores. Esta inti-
tucidén ve nacer su primer claustro el 30 de octubre
de 1979. Gracias a su localizacion en una zona con
un alto nivel de comercio y actividad naval, ha con-
seguido desarrollar a lo largo de toda su historia una
impresionante tradicion de estudios superiores 'y no
superiores.

Uno de sus hitos histéricos mas destacados fue la
creacion del Real Colegio de Cirugia de la Armada en
1748. Hay dos hechos de este Real Colegio especial-
mente destacables, uno fue la introduccién de una nor-
ma de becar a los mejores alumnos para asi permitir
su formacion en el extranjero. Otro hecho muy desta-
cable fue que se le permitio, al Real Colegio, el derecho
a conceder titulos de “Bachilleres Latinos”, derecho
reservado exclusivamente a las universidades. El Real
Colegio de Cirugia de la Armada fue el primero en unifi-
car y ensefiar conjuntamente los estudios de medicina
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y cirugia que, hasta entonces, se habian considerado
estudios separados, practica que posteriormente aca-
baria extendiéndose por toda Europa.

Ademas de sus destacados estudios en medicinay
cirugia destacan también sus estudios en el ambito
mercantil. La Escuela de Comercio nace en 1804. Su
nacimiento se vio retrasado por la terrible situacién
provocada por la guerra con Inglaterra y una plaga de
fiebre amarilla que asolé Cadiz y su bahia. A pesar de
esto, la ciudad de Cadiz fue la primera en poner en

marcha los primeros Estudios Mercantiles de Espanfa.

Actualmente, la demanda de estudios superiores
sigue en aumento. En 1979, cuando se inaugurd, ape-
nas contaba con 6.000 estudiantes, gran contraste
con los 22.000 con los que cuenta ahora (Universidad
de Cadiz, UCA, s.f.).

La Universidad de Cadiz cuenta con cuatro campus,
cada con uno con sus propios estudios:
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Bahia de Algeciras: Inaugurado en 2004, pero con
actividad desde 1976, se encuentra situado mi-
rando a Gibraltar, en una zona con alta actividad
comercial e industrial, siendo este el segundo
puerto mas importante de Espaina. Los estudios
que aqui se ofrecen estan estrechamente rela-
cionados con la actividad que se realiza en esta
zona. Aqui podemos encontrar la Escuela Politéc-
nica Superior de Algeciras. Ofrece grados en in-
genieria mecanica, ingenieria eléctrica, ingenieria
electronica industrial o ingenieria civil entre otras.
Ofrece también una amplia gama de estudios

de posgrado en el campo de la ingenieria, como
el master en eficiencia energética y energias
renovables, muy relacionado con el campo de
investigacion del grupo TESYR. Para completar
esta oferta, se ofrecen también grados en otras
materias, como el grado en educacion infantil o el
grado en administracion y direccién de empresas
(Universidad de Cadiz, UCA, s.f.).
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Cadiz: Este campus es el principal de la Universi-
dad de Cadiz, ubicado en el casco antiguo. En él
se localizan los 6rganos organizativos de la uni-
versidad, como el rectorado o los servicios cen-
trales de la administracion. Este campus imparte
sobretodo estudios socio-humanisticos y sani-
tarios a través de cinco centros de ensefanza o
facultades, en los que se imparten un total de 14
titulos (Universidad de Cadiz, UCA, s.f.).

Jerez: Campus destinado especificamente a los
estudios sociales y juridicos, aunque cuenta con
sedes delegadas de otras facultades como, por
ejemplo, la de Enfermeria. El campus de Jerez
es el resultado de la unificacion en 2004 de la
Facultad de Derecho y la Escuela Universitaria de
Estudios Empresariales, ahora conocida como
Facultad de Ciencias Sociales y de la Comuni-
cacion. Este campus ofrece un total de 9 titulos
de grado junto a otros 5 titulos de master oficial
(Universidad de Cadiz, UCA, s.f.).
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*  Puerto Real: Este campus destaca sobretodo dedicados al estudio de diversos temas dentro de ese
por ser el unico centro universitario de Espana area de conocimiento.

en el que es posible estudiar todos los grados y

posgrados relacionados con el mar. Este campus El grupo TESYR forma parte del area de conocimiento

esta especialmente destinado al estudios de las de Tecnologias de la Produccién (TEP). Este area de

ciencias y las ingenierfas y, ademds, cuenta con conocimiento cuenta con 23 grupos de investigacion,

estudios de educacién. Aqui se pueden cursar 22 cada uno dirigido hacia su propio tema, en este caso,

titulos de grado distribuidos en las 6 facultades el grupo TESYR dedicado a las Tecnologias Eléctricas

Sostenibles y Renovables (Universidad de Cadiz, UCA,
s.f).

gue aqui se encuentran: la Facultad de Ciencias
de la Educacién, la Escuela de Ingenieria Naval y
Oceanica, Escuela de Ingenierias Marina, Nautica
y Radioelectrénica, Escuela Superior de Ingenieria,
Facultad de Ciencias, y Facultad de Ciencias del
Mar y Ambientales (Universidad de Céadiz, UCA,
s.f).

La Universidad de Cadiz cuenta con una amplia oferta
de grupos de investigacion organizados de acuerdo
al area de conocimiento. La universidad tiene un total
de 9 areas de conocimiento en las que investigar, y

en cada area pueden encontrarse distintos grupos
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2.2.2. Grupo TESYR

El grupo de investigacion de Tecnologias Eléctricas
Sostenibles y Renovables esta clasificado de acuerdo
a la clasificacion PAIDI (Plan Andaluz de Investigacion,
Desarrollo e Innovacion) como el grupo TEP023. Como
ya se ha mencionado con anterioridad forma parte del
area de conocimiento de Tecnologias de Produccion.

Este grupo nace el 13 de enero del 2011, adscrito a

la Escuela Politécnica Superior de Algeciras. A pesar
de ser un grupo relativamente joven, tiene ya cierta
presencia en el mundo de la investigacion y pueden
encontrarse numerosas aportaciones a la comunidad
cientifica, como pueden ser las 89 publicaciones en
revistas o la participacion en 89 congresos. Ademas,
han dirigido un total de 11 tesis y han participado en
la realizacién de al menos 8 libros.

El grupo esta conformado por un total de 11 miem-
bros y su investigador principal es Luis Miguel Fer-
nandez Ramirez. Estos miembros forman parte del
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profesorado de la universidad, haciendo asi imposible
llevar a cabo la investigacién a tiempo completo.

El avance de este grupo ha sido lento, sin embargo, ha
recibido un importante impulso recientemente gracias
a una importante inversion econémica. Actualmente
buscan mejorar y aumentar sus acuerdos con otras
universidades para asi poder mejorar sus estudios y
su investigacién (Grupo de Investigacion TESYR, s.f.).
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2.2.3. Lineas de investigacion

El grupo TESYR cuenta con numerosas areas de
investigacion, pero nos vamos a centrar en el aspecto
de las energias renovables.

Las energias renovables son aquellas fuentes de
energia basadas en la utilizacion de recursos natura-
les: el sol, el viento o el agua. Se caracterizan por no
utilizar combustibles fésiles, sino recursos naturales
capaces de renovarse ilimitadamente. Otro factor
muy positivo de este tipo de energias es que no pro-
ducen gases de efectos invernadero que tanto perju-
dican a nuestro planeta.

Hoy en dia sigue primando el uso de los combustibles
fosiles. Este tipo de combustible, proviene de depdsi-
tos fosiles de seres que en algin momento estuvieron
vivos (vegetales o animales). Con el paso de millones
de afios, y gracias a la presion o su mezcla con otros
componentes, se convierten en lo que hoy se cono-
cen como combustibles fésiles. Como bien indica
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su nombre, la energia se obtiene de estos materiales
por medio de la combustion, es decir, quemandolos.
Al quemarlos se produce la energia que se usa para
poner en marcha la mayor parte de las cosas de nues-
tra vida diaria, desde el motor de un coche a la luz de
nuestras casas. El problema esta en la combustion en
si. Junto con la energia se producen también nume-
rosos residuos, producto de esta reaccion, como son
los gases de efecto invernadero o los nanomateriales,
residuos muy perjudiciales ya no solo para el planeta,
sino para el propio ser humano. Podemos distinguir
tres tipos principales de combustibles fésiles (Grupo
de Investigacion TESYR, s.f.):

«  Carbén: El carbén es un combustible sélido que
se extrae de la tierra. Se forma a lo largo de millo-
nes de afos por la caida y posterior solidificacién
de material vegetal. La temperatura y la presion
hacen que se acaben compactando estos restos
y convirtiéndose en carbén. El elemento principal
del carbén, el que lo convierte en combustible, es



Capitulo 2: Marco referencial

decir, que favorece la combustién, es el carbono
(C (tabla periddica)). Cuanto mayor sea la canti-
dad de este elemento mayor sera la capacidad
calorifica del carbon y, por tanto, mayor capaci-
dad energética. La cantidad de carbono es direc-
tamente proporcional a la cantidad de tiempo que
lleve formandose, aun asi, siendo necesario un
proceso de varios millones de afios. Los carbo-
nes mas puros son aquellos con ausencia de
humedad o de otro tipo de residuos. Actualmente
se sabe que existe una gran cantidad de cabrén
aun por descubrir, de hecho, se espera que cuan-
do comience a escasear el petrdleo se proceda a
aumentar la explotacidn de estos depdsitos pero,
también, se es mas consciente de los efectos
nocivos que supone su utilizacién (Equipo Accio-
na, 2016).

Petréleo: El petrdleo, al igual que el carbédn, se
obtiene de la tierra, pero es un combustible en
estado liquido. El petrdleo tiene un proceso de
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creacion mucho mas breve que el carbdn siendo,
aun asi, necesario un minimo de un millén de
afos para su formacion. En este caso se forma a
partir de sedimentos provenientes de organismos
acuaticos vegetales o animales depositados en
el lecho marino al morir. Con el paso de tiempo
se van depositando sobre ellos otra clase de
sedimentos, sobre todo geoldgicos, haciendo que
aumente la presion y la temperatura. Esto crea

un depdsito conocido como roca madre o roca
generadora. Se trata de una roca impermeable, es
decir, sus poros no estan conectados entre si, por
lo que los hidrocarburos se encuentran atrapados
y aislados unos de otros. Segun aumenta la pre-
sién y la temperatura se acaban creando grietas
en esta roca madre que permiten la fuga de estos
hidrocarburos y del gas resultante de este proce-
so de presion y temperatura. Esta fuga se conoce
como primera migracién. Para poder continuar
su camino hacia la superficie es necesario que

sobre la roca madre se encuentren rocas permea-
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bles, es decir, cuyos poros si estan conectados,
que permitan el paso de las formaciones liqui-
das. Llegados a este punto se pueden dar dos
casos. Por un lado pueden llegar directamente a
la superficie creando estanques que se perdieron
hace mucho tiempoy, por el otro, en su viaje a

la superficie, el petréleo puede encontrarse de
nuevo con una roca impermeable que le impida
continuar subiendo, quedando atrapado en las
formas impermeables. Esta situacién se conoce
como trampa geoldgica y es donde actualmente se
encuentran los yacimientos de petrdleo. El proceso
de extraccion resulta mas complejo que en el caso
del carbdn, ya que supone el uso de grandes es-
tructuras que permitan perforar y acceder a estos
depdsitos. Ademas, una vez obtenido el petroleo,
es necesario su refinamiento para poder ser utili-
zado. Actualmente existen una gran cantidad de
yacimientos por explotar o en proceso de ser explo-
tados, sin embargo sus existencias son limitadas

y una vez se agoten serian necesarios millones de
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anos de nuevo para que volvieran a aparecer (Am-
bientum, 2018).

«  Gas natural: Combustible fésil no renovable, se

encuentra en estado gaseoso. Esta compuesto
sobre todo por gas metano (CH4) en una propor-
cion de entre el 70% y el 95%. Comparte buena
parte del proceso de formacion del petréleo, aun-
que necesita una temperatura mayor para ello.
Se trata del combustible fosil menos explotado y
considerado menos nocivo respecto al carbon 'y
al petréleo debido a que su quema no desprende
gases de efecto invernadero responsables del
cambio climatico, residuos sélidos o algun deri-
vado del azufre. Su uso se ha visto aumentado en
los ultimos afos sobre todo en paises desarrollados
(Unién Fenosa Gas, 2015).

En contraposicion a este tipo de combustibles, en las
ultimas décadas, se estdn comenzando a usar ener-
gias renovables que, como ya se ha mencionado con

anterioridad, son ilimitadas y no perjudiciales para
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el medio ambiente. No producen residuos. Este tipo
de energia se obtiene directamente de elementos
presentes en la naturaleza, como puede ser el sol, el
viento o el agua. Estos elementos no se consumen,
sino que se aprovechan para producir electricidad.
Encontramos varios tipos de energias de este tipo:

+  Energia solar: Como su nombre indica, la ener-
gia solar proviene del Sol, estrella situada en el
centro de nuestro sistema solar y alrededor de la
cual se encuentran rotando los planetas que lo
conforman. El sol lleva ahi billones de afios y esta
previsto que dure billones mas, esto lo convierte
en una fuente de energia practicamente infinita,
ya que no extrae la energia directamente de él,
sino que se aprovecha aquella que llega hasta
la Tierra (Véase Figuras 2 y 4). Esta energia se
puede aprovechar de dos formas distintas dan-
do lugar a dos tipos de energia solar diferentes
(Agencia Andaluza de la Energia, 2019):

— Energia solar fotovoltaica: Este tipo de ener-
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gia solar consiste en transformar directa-
mente la radiacion solar en electricidad por
medio de placas fotovoltaicas. Este proceso
tiene lugar por medio del efecto fotovoltaico.
Los paneles solares estan formados por célu-
las fotovoltaicas, donde podemos encontrar
atomos de silicio. Estos atomos tienen una
carga de electrones que al entrar en contacto
con los fotones procedentes de la radiacion
solar se excitan y crean electricidad. Los
paneles solares apenas tienen coste ni de
instalacion ni de mantenimiento, ademas de
tener una vida util de aproximadamente 30
anos. Esto sumado a que la fuente de ener-
gia (radiacion solar) es ilimitada, convierte a
la energia solar fotovoltaica en una energia
renovable ideal (Acciona, 2014).

Energia solar térmica: A diferencia de la fo-
tovoltaica que hace uso de la radiacién solar,
la térmica utiliza el calor proveniente del sol
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para calentar un fluido y producir electricidad
por métodos convencionales, como puede
ser el vapor en una turbina. Este proceso
consiste en calentar el agua dentro del tubo
mediante el uso de espejos que redirigen el
calor hacia estos tubos por los que circula

el agua, pudiendo alcanzar los 400 °C. Este
agua se convierte en vapor que es utilizado
para mover una turbina conectada a un gene-
rador produciendo asi electricidad. Esta for-
ma de produccién de energia, ademas de no
crear residuos, usa fuentes ilimitadas como
el sol o reutilizables como el agua; una vez

el vapor cumple su funcion se enfria hasta
llevarlo de nuevo al estado liquido y repetir el

proceso de nuevo (Acciona, 2015).

Energia edlica: La energia edlica proviene de
la transformacién del viento en energia. El
viento mueve grandes turbinas situadas en

lugares donde es abundante y este movimien-
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to conectado a un generador crea electricidad.
Un sistema informatico se encarga de dirigir
las palas para optimizar al maximo el uso de
la fuerza del viento. Para este proceso se utili-
zan estructuras enormes, de hasta 80 metros
de altura, que permiten el mayor aprovecha-
miento posible. 30 molinos de viento pueden
abastecer 38.000 hogares (Véase Figuras 6 y
8). La energia edlica es la energia renovable
mas extendida en el mundo. Es una energia
limpia que no deja residuos (Acciona, 2013).

Energia hidraulica: Es la energia que se ob-
tiene del movimiento del agua. La fuerza del
agua mueve turbinas conectadas a genera-
dores que transforman esta fuerza mecanica
en electricidad. Para mover estas turbinas se
necesitan saltos de agua para que alcancen

la velocidad y, por tanto, la fuerza necesaria
(Véase Figuras 3y 5). Se pueden distinguir
tres tipos de turbinas diferentes, y cada una se
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adaptaria a un tipo de caudal y altura de salto
(Factor Energia, 2018).

—  Turbina Pelton: Esta especialmente indicada
para saltos de agua muy altos con poco cau-
dal. Es un tipo de turbina tangencial, es decir,
el caudal de agua es redirigido para que los
chorros de agua golpeen la turbina desde los
laterales, aprovechando la propia fuerza del
salto (Factor Energia, 2018).

— Turbina Francis: Este tipo de turbina es una
radial axial, el agua entra por el lateral y sale
por el centro. Esta indicada para saltos no
muy altos y un caudal medio (Factor Energia,
2018).

—  Turbina Keplan: Es una combinacion de las
dos anteriores en cuanto a disefno, y esta
indicada para saltos de agua pequefios pero
con mucho caudal (Factor Energia, 2018).

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion

Se distinguen distintos tipos de turbinas, porque cada
una se adapta mejor a cada situacion. Esto permite
un mejor aprovechamiento de la fuerza del agua 'y
reduce la pérdida de energia.

Ademas de los combustibles fdsiles y las energias
renovables encontramos la energia nuclear o energia
atémica. Este tipo de energia es la que se halla con-
tenida en el &tomo, mas concretamente en su nucleo,
cuyas particulas son las mas pequenas en las que

se puede dividir un elemento manteniendo todas sus
propiedades. Estas particulas son las que se encuen-
tran en las moléculas que forman tanto los gases,
como los liquidos y sélidos. Un atomo cuenta con un
nucleo, el cual contiene neutrones y protones rondan-
do a los electrones. Los electrones cuentan con carga
eléctrica negativa, mientras que los protones con
carga positiva, en cambio, los neutrones no tienen
carga eléctrica alguna. La mayor cantidad de energia
esta presente en los enlaces que mantienen el nucleo
unido y es liberada cuando se rompen dichos enlaces.
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Estos enlaces se pueden romper por fision nuclear, y
esto es lo que puede emplearse para obtener electri-
cidad, es a partir de esto como se consigue la energia
nuclear (Bricefio, 2019).

Aunque este tipo de energia asegura un suministro
adecuado de energia eléctrica que puede estar dispo-
nible 24 horas durante todo el aio, cuenta con un gran
numero de desventajas, ya que el uranio empleado para
producir la energia nuclear es considerado un recurso
no renovable. Por otro lado, no resulta ser una alternati-
va para los combustibles que se basan en carbén, gas
o petréleo, ademas de que la creacion y construccion
de plantas nucleares incluyen un gran gasto de recurso
monetario. Depende completamente de combustibles
fosiles, lo cual es perjudicial para el medio ambiente. Y,
a pesar de que estas plantas nucleares se encuentran
construidas con grandes medidas de seguridad, no se
puede asegurar por completo que sean seguras, lo cual
hace que la energia nuclear represente un impacto nega-
tivo para la salud (Bricefio, 2019).
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Aun asi, en cuanto a los residuos producidos en si,
cabe destacar que los gases que se expulsan por las
grandes chimeneas, tan representativas de las centra-
les nucleares son basicamente vapor de agua. Lo que
si supone una problema es el uranio ya utilizado, que
necesitan miles de afios para perder su radiactividad,
principal problema para la salud en caso de accidente
en este tipo de centrales eléctricas. Tampoco se ha
encontrado un método efectivo para hacer desapare-
cer este material, por ello se encuentra almacenado
en grandes piscinas para mantenerlo frio y, por tanto,

seguro.

Las energias renovables cada vez tienen mas presen-
cia en el mercado energético. Segun aumenta el co-
nocimiento que se tiene sobre ellas y mas avanza la
tecnologia y medios destinados a su produccion, mas
baratas resultan. Esto, sumado al hecho de que son
ilimitadas y no perjudiciales para el medio ambiente,
las convierten en el tipo de energias perfectas para el
futuro. El grupo TESYR tiene como objetivo mejorar la
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eficiencia de este tipo de energias, para asi asegurar
su presencia en el mercado futuro y, con suerte, sus-
tituir a los combustibles fdsiles, mucho mas nocivos
para el medio ambiente y la salud de las personas
(Departamento de Ingenieria Eléctrica, Universidad
politécnica de Madrid, s.f.).

Otras lineas de investigacion son:

+  Generacion distribuida: Consiste en acercar la
produccion al consumidor, reduciendo costes'y
pérdidas al no tener que transportarla. Esto se rea-
lizaria con la implantacién de microgeneradores
de energia en las propias casa. Estos generadores
son de energia renovable, como por ejemplo pla-
cas solares o pequefios aerogeneradores. Resulta
fundamental para el desarrollo de las Smart Cities
(Endesa, s.f.).

+  Hidrégeno y pilas de combustible: Mediante su ge-
neracion por electrélisis (Proceso quimico por me-

dio del cual una sustancia o un cuerpo inmersos
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en una disolucion se descomponen por la accién
de una corriente eléctrica continua (diccionario), el
hidrégeno, como portador de energia, permite una
mayor introduccion de energias renovables en el
mix energético dado que este combustible tiene
una alta densidad de energia y puede almacenarse
sin apenas pérdidas para su uso en gran variedad
de aplicaciones (Equipo Inycom, s.f.).

— Uso como combustible para vehiculos eléctri-
cos de pila de combustible de hidrégeno.

— Inyeccion en la red de gas natural para em-

plearla como almacenamiento.

— Reinyeccion en la red eléctrica para apoyar
redes débiles o aisladas.

Aplicaciones en la industria quimica

Sistemas de almacenamiento de energia: El
almacenamiento de energia no es tan sencillo
como su produccion y transporte, por ello se es-
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tan desarrollando tecnologias que aumenten esa
capacidad de almacenamiento y asi optimizar el
uso de la energia. Existen ya diversos métodos
para el almacenamiento de energia a distintas es-
calas, como las centrales hidroeléctricas reversi-
bles o el uso de volantes de inercia (Red Eléctrica
de Espafia, s.f.).

Smart Grids: También conosidas como redes
eléctricas inteligentes, son un sistema de cone-
xién entre los usuarios y los productores. Las
redes eléctricas son unidireccionales, pero gra-
cias a este sistema permite enviar informacién
de vuelta desde los hogares (Véase Figuras 7 y
9). Este sistema permite conocer mejor el consu-
mo que se produce en las casas, para asi mejorar
la estimacién de consumo y, por lo tanto, ser mas
precisos a la hora de producir energia, evitando
asi derroches o déficits (Andueza, 2016).

Vehiculos eléctricos: Son vehiculos propulsados

por energia eléctrica almacenada en una bateria.
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Se pueden distinguir 3 modalidades diferentes
(LugEnergy, s.f.):

— 100% eléctricos
— Hibridos enchufables
— Eléctrico de autonomia extendida

Convertidores electrénicos de potencia y control:
Son sistemas que convierten un tipo de energia
en otro, ya sea para ampliarla, controlarla o pa-
sar de corriente continua (CC) a corriente alterna
(CA). Existen muchos tipos y es importante op-
timizarlos para evitar la pérdida de energia en el
proceso (Instituto de Energia Renovables, 2006).

Mejora de la calidad de la energia eléctrica.

Mejora de la integracion a red de energias reno-
vables y generacion distribuida.

Ahorro y eficiencia de energia.
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Figura 2. Placas fotovoltaicas [Fotografia digitall. Fuente: https://www.gettyima- Figura 4. Atardecer [Fotografia digital]. Fuente: https://wallpapersafari.com/w/
ges.es/fotos/solar-panel, s.f. vdnh6g, 2019.

Figura 3. Represa [Fotografia digital]. Fuente: https://www.gettyimages.es/fotos/ Figura 5. Sea Princess at cruise speed Ocean waters Rhodes Greece [Fotografia
dam, s.f. digital]. Fuente: https://www.asisbiz.com/fotos.html, s.f.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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Figura 6. Turbina edlica [Fotografia digital]. Fuente: https://www.gettyimages.es/ Figura 8. Low Angle View Of Blue Sky [Fotografia digital]. Fuente: https://www.
fotos/wind-turbine, s.f. gettyimages.es/fotos/cirrus-clouds, s.f.

Figura 7. Linea eléctrica [Fotografia digital]. Fuente: https://weetracker. Figura 9. Corriente eléctrica [Fotografia digital]. Fuente: https://www.switchmybu-
com/2019/10/10/zimbabwe-electricity-prices-to-increase-four-fold-as-econo- siness.com/wp-content/uploads/2015/10/, 2015.
mic-woes-deepen/, s.f.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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2.2.4. Grupos de investigacion similares

Como ya se ha mencionado antes se analizaran dis-
tintos grupos de investigacién pertenecientes a otra
universidades, tanto a nivel nacional como interna-

cional. Las universidades a nivel internacional seran

aquellas con las que TESYR tiene actualmente contacto.

GELEO
research group

Figuras 10. Logotipos empresas de investigacion de energias renovables [Logotipo]. Fuente: dinel.upm.es; oasys.com; gter.com, gisel.com; sesam.com, 2020.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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2.2.4.1. Grupos de investigacion nacionales

GELEO Generacion Eléctrica con Energia Edlica

«  Grupo perteneciente a la Universidad Politécnica
de MAdrid (UPM) a la Escuela Técnica Superior
de Ingenierias Industriales (ETSII).

+ 2006

+ Lineas de investigacion:

— Integracion de Energias Renovables en Siste-
mas Eléctricos

— Sistemas Edlicos de velocidad variable

— Sistemas de generacion marina

— Disefo de maquinas eléctricas

— Protecciones Eléctricas.

— Monitorizacion y Diagnéstico de Maquinas
eléctricas

— Accionamientos para vehiculos eléctricos

— Sistemas de acondicionamiento y control de
equipos eléctricos

«  Pagina web: http://www.dinel.upm.es/generacio-
neee.html
— Espaniol (Departamento de Ingenieria Eléctri-

ca, Universidad Politécnica de Madrid, s.f.)

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion

GELEO
research group

cara VA barata
ecoldgica indiferente
masculina Vv femenina
adulta infantil
divertida seria
locall internacionall
accesible V4 exclusiva
colorida Vi neutra
elegante Vi desenfadada
clasica V4 moderna
orgdnica Vv tecnoldgica

Figura 11. Logotipo GELEO [Logotipo]. Fuente: dines.upm.es, 2020.
Tabla 1. Valores de marca GELEO. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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OASYS Optimization and Analytics for Sustainable
Energy Systems

+  Grupo perteneciente a la Universidad de Malaga
(UMA)
+ Lineas de investigacion:

Diseno, desarrollo e implementacion de algo-
ritmos y modelos matematicos para la toma
de decisiones bajo incertidumbre.

Desarrollo de procedimientos para el uso de
grandes cantidades de datos en la operacion
y planificacion de Smart Energy Grids.

Design of methods for forecasting and opti-
mization, with a special focus on their appli-
cation to sustainable energy systems.

Disefio de métodos de prevision y optimiza-
cion, con un enfoque especial en su aplica-
cion a sistemas de energia sostenibles.
Aplicaciones de la teoria de juegos al analisis
de los mercados energéticos y las interaccio-
nes entre los actores del mercado.

«  Pagina web: https://sites.google.com/view/grou-
poasys/home

Inglés (OASYS, s.f.)

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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Figura 12. Logotipo OASYS [Logotipo]. Fuente: oasys.com, 2020.
Tabla 2. Valores de marca OASYS. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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GTER Grupo de investigacion de Termodinamica y

Energias Renovables

«  Grupo perteneciente a la Universidad de Sevilla
(USE)

« 1981

« Lineas de investigacion:

Radiacion solar

Sistemas termosolares de concentracion
Ensayos de equipos solares a baja tempera-
tura

Analisis Energético de Paneles y de Sistemas
Fotovoltaicos

Recursos Energéticos Distribuidos

+  Pagina web: http://www.gter.es/index.html

Espafiol
Inglés (GTER, s.f.)

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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Figura 13. Logotipo GTER [Logotipo]. Fuente: gter.es, 2020.

Tabla 3. Valores de marca GTER. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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GISEL Grupo de Investigacion en Sistemas de Energia

Eléctrica

«  Grupo de investigacion perteneciente a la Univer-
sidad de Pais Vasco (UPV/EHU)

« Lineas de investigacion:
— Integracion de Energias Renovables en el

Sistema Eléctrico, FACTS y HVDC.

— Microrredes, Vehiculo Eléctrico y SmartGrids.
—  Proteccion de Sistemas Eléctricos.

+  Pagina web: https://www.ehu.eus/es/web/gisel/
inicio
—  Espafol (GISEL, s.f.)

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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Figura 14. Logotipo GISEL [Logotipo]. Fuente: ehe. eus.es, 2020.
Tabla 4. Valores de marca GISEL. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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2.2.4.2. Grupos de investigacion internacionales

SESAM Gruppo Sustainable Energy System Analysis
and Modelling

«  Grupo perteneciente a la Universidad Politécnica
de Milan.

« 1997

+ Lineas de investigacion:

— Desarrollo y aplicacién de modelos para el
analisis de sistemas y componentes dentro
del campo energético

«  Pagina web: http://sesam.polimi.it/
— Inglés (Equipo SESAM, Politecnico Milano, s.f.)

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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Figura 15. Logotipo SESAM [Logotipo]. Fuente: sesam.polimi.it, 2020.
Tabla 5. Valores de marca SESAM. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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CIREGS Centre for Integrated Renewable Energy
Generation and Supply

«  Grupo perteneciente a la universidad de Cardiff
+ 2008
+ Lineas de investigacion:
—  Smart Grid
— Infraestructura de energia
— Potencia eléctricay HVdc
— Vehiculos eléctricos
«  Pagina web: https://www.cardiff.ac.uk/research/
explore/research-units/centre-for-integrated-re-
newable-energy-generation-and-supply
— Inglés (Cardiff University, s.f.)

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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Tabla 6. Valores de marca CIREGS. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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CRES Junior Group of Control of Renewable Energy
Systems

«  Grupo perteneciente a la Escuela de Ingenierias
de Munich
+ Lineas de investigacion:
— Modelado holistico de sistemas
— Diseiio de controlador holistico combinado
con analisis de estabilidad y robustez
— Deteccidn de fallas y monitoreo de condicién
+  Pagina web: https://www.mse.tum.de/en/ener-
gy-valley-bavaria/junior-research-groups/#c1669
— Aleman
— Inglés (Technical University of Munich, MSE, s.f.)

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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Tabla 7. Valores de marca CRES. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.




Capitulo 2: Marco referencial

EESC Junior Group of Energy Efficient and Smart Cities

«  Grupo perteneciente a la Escuela de Ingenierias
de Munich
+ Lineas de investigacion:

— ldentificacién oportunidades para optimizar .
) ) . . 2 cara v4 barata
la eficiencia energética para la renovacién de O
. , . ., ‘g ecoloégica | / indiferente
edificios en areas urbanas con integracién de £
. . % masculina | / femenina
red inteligente <
, = dult infantil
—  Desarrollo una herramienta de modelado 3 addta | v/ nrant
. . E . . .
innovadora para simular perfiles de carga y - divertida V| seria
o) . .
responder a la demanda en redes inteligentes 2 local | v/ internacional
— Estudio costes y beneficios de las diferentes B accesible v exclusiva
. . 3
estrategias de renovacioén urbana. 5 colorida V| neutra
. . . ]
— Proporcionar una base de evidencia para < elegante v desenfadada
)
planificar la renovacion de edificios y la 3 dlasica | \/ moderna
(IT]
implementacion de redes inteligentes de una organica v tecnologica

manera mas coordinada e integrada
. Pégina web: httpS'//WWW mse.tum.de/en/ener- Tabla 8. Valores de marca EESC. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
gy-valley-bavaria/junior-research-groups/#c1669
— Aleman

— Inglés (Technical University of Munich, MSE, s.f.)

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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2.3. “Benchmarketing” | Estudio de los competidores

Una vez conocemos los distintos grupos y a qué

se dedican mas concretamente sus estudios, se ha
hecho una seleccién de aquellos que cuentan con una
identidad corporativa reconocible y propia. Se ha he-
cho un andlisis en profundidad de estas identidades
visuales para asi poder establecer una base de lo que
se puede encontrar en el mercado.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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GELEO

GELEO

research group

Generacion Eléctrica con
Energia Edlica

Universidad Politécnica de
Madrid (UPM)

http://wwwdinel.upm.es/generacioneee.html

Hace referencia a tecnologias eléctricas
sostenibles y renovables

Cantidad de colores utilizados en los
logotipos

El logotipo tiene distintas versiones
(responsive design)

El logotipo utiliza color de fondo a parte
de blanco

Forma base predominante en el logotipo

La tipografia empleada apoya el disefio
del logotipo

Relacién entre sistema y mundo real

Estética y disefio minimalista

La pdgina web guarda relacion con el
diserio del logotipo

Tabla 9. Analisis imagen corporativa GELEO. Fuente: Cadenas y Ramirez, 2020.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion

Andlisis de logotipo

Si.
Representa un molino de viento eléctrico exitosamente.

Si

Recténgulo / Circulo

No.

Se utiliza una tipografia estandar (tipografia que aparece por defecto en todo
programa de edicion de documentos) que no apoya el disefio del logotipo. De
hecho, la fuente utilizada le da un aspecto inmaduro e incompleto al logotipo;
parece una tipografia de “placeholder”. Mds allg, la falta de mayusculas en el
subtitulo “research group” sirve para apoyar la idea de que el logotipo estd
incompleto.

Andlisis de pagina web

El lenguaje empleado en la pagina web refleja el Iéxico del usuario objetivo.

La pdgina falla en reducir la cantidad de contenido que se presenta. Hay un
desbordamiento de texto en la pagina que reduce la visibilidad e impide su
lectura. Por ello, el disefio de la pdgina se ve saturado y poco ligero.

No
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Hace referencia a tecnologias eléctricas
sostenibles y renovables

Cantidad de colores utilizados en los
logotipos

El logotipo tiene distintas versiones
(responsive design)

El logotipo utiliza color de fondo a parte
de blanco

Forma base predominante en el logotipo

OASYS
Optimization and Analytics
for sustc”no ble :c;ltliggggt:)f;o empleada apoya el disefio
Energy Systems

Universidad de Mdalaga
(UMA)

Relacién entre sistema y mundo real

https://sites.google.com/view/groupoasys-
/home

Estética y disefio minimalista

La pdgina web guarda relacion con el
diserio del logotipo

Tabla 10. Anélisis imagen corporativa OASYS. Fuente: Cadenas y Ramirez, 2020.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion

Andlisis de logotipo

Si.
Representa el movimiento y las aspas de un molino de viento eléctrico exitosa-
mente.

No

No

Circulo

Si.

La tipografia utilizada apoya el disefio del logotipo. La fuente tipogrdfica sin
serifa y monoespaciada que se emplea, transmite estabilidad, fiabilidad, inno-
vacion, modernidad y tecnologia.

Andlisis de pdagina web

El lenguaje empleado en la pagina web refleja el léxico del usuario objetivo.

La pdgina mantiene una estética minimalista que se corresponde fielmente al
logotipo. En este caso al reducir la pagina el contenido se adapta perfecta-
mente al formato en el que se encuentra.

Si.
La estética minimalista del logotipo, asi como los colores, se adaptan'y corre-
sponden con la web actual.
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Andlisis de logotipo

No.
Hace referencia a tecnologias eléctricas Hace el intento de representar un panel solar y utiliza la imagen de un atardecer
sostenibles y renovables para reforzar la idea del panel solar. Sin embargo, no es exitoso en la realizacion
de una representacion adecuada para transmitir la idea de un panel solar.

Cantidad de colores utilizados en los

logotipos 3
El logotipo tiene distintas versiones
(responsive design) No
El logotipo utiliza color de fondo a parte N
de blanco °©
Forma base predominante en el logotipo Circulo

GTER No.

. . La tipografia empleada apoya el disefio Se emplea una tipografia caligréfica que transmite informalidad, inconsistencia
G ru pO de I nveStIgC]CIO n de del logotipo y se asocia mas a las artes y manualidades. La fuente tipogrdfica aporta un

aspecto contrario al que quiere proyectar el grupo investigativo.

Termodindmica 'y
Energias Renovables
Andlisis de pdagina web

Universidad de Sevilla

(U S E) Relacién entre sistema y mundo real El lenguaje empleado en la pagina web refleja el [éxico del usuario objetivo.

La pagina falla en reducir la cantidad de contenido que se presenta. Hay un
Estética y disefio minimalista desbordamiento de texto en la pagina que reduce la visibilidad e impide su
lectura. Por ello, el disefio de la pdgina se ve saturado y poco ligero.

https://gteres/

La pagina web guarda relacion con el No.
disefio del logotipo Solamente utiliza la misma paleta de colores que el logotipo.

Tabla 11. Anélisis imagen corporativa GTER. Fuente: Cadenas y Ramirez, 2020.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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Andlisis de logotipo

Hace referencia a tecnologias eléctricas Si.
sostenibles y renovables La letra s" del logo es reemplazada por la imagen de una corriente trifdsica.

Cantidad de colores utilizados en los

logotipos 6
El logotipo tiene distintas versiones
(responsive design) No
El logotipo utiliza color de fondo a parte N
de blanco ©
Forma base predominante en el logotipo Circulo
1 1A No.
Gru po de | ﬂVGStIgGCIOﬂ en El logotipo estd compuesto por lo que parecen distintas fuentes tipograficas

S|stemas de La tipografia empleada apoya el disefio que no guardan relacion entre si, ni apoyan el disefio. Esto transmite inconsis-

del logotipo tencia, inmadurez y falta de fiabilidad. Ademds, las tipografias empleadas se

asemejan mds a fuentes caligraficas (con excepcion de la letra “G"), que trans-
miten informalidad.

Energia Eléctrica
Universidad del Pais Vasco Andlisis de pagina web
(UPV)

Relacioén entre sistema y mundo real El lenguaje empleado en la pagina web refleja el [éxico del usuario objetivo.

https://wwwehu.eus/es/web/gisel/inicio

La pdagina web se adapta a todos los tamarios y dispositivos, sin saturar su

Estética y disefio minimalista
Y visibilidad y/o estética. Manteniendo una clara organizacion de la informacion.

La pagina web guarda relacion con el
disefio del logotipo

No.

Tabla 12. Andlisis imagen corporativa GISEL. Fuente: Cadenas y Ramirez, 2020.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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Andlisis de logotipo

Hace referencia a tecnologias eléctricas No. . L . . f o
sostenibles y renovables El logotipo no hace ningun tipo de referencia a tecnologias eléctricas

sostenibles y renovables.

Cantidad de colores utilizados en los

logotipos 5

El logotipo tiene distintas versiones

(responsive design) No

El logotipo utiliza color de fondo a parte N

de blanco ©

Forma base predominante en el logotipo Circulo
SESAM si.

A pesar de emplear una tipografia estandar (utilizada extensamente) ayuda a

SUStOI na b | e Energy System ZZItliopSg;Gpia ST R DERRRE SRChD apoyar el disefio del logotipo. La fuente sin serifa en negrita transmite, fiabili-
AnOlySIS Ond MOde“lng dad, estructura y modernidad.

Politecnico di Milano Andlisis de pagina web

(POLIMI)

Relacién entre sistema y mundo real El lenguaje empleado en la pagina web refleja el [éxico del usuario objetivo.

http://sesam.polimi.it/

. . La pagina mantiene un disefio que se corresponde fielmente con la identidad
Estética y disefio minimalista corporativa. El texto y contenido se adaptan perfectamente al formato del
dispositivo en el que se encuentran.

La pdgina web guarda relacion con el Si.
disefio del logotipo Utiliza la misma paleta de colores y disefio sencillo/ minimalista.

Tabla 13. Andlisis imagen corporativa SESAM. Fuente: Cadenas y Ramirez, 2020.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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2.4. Diseino “responsive”

Un disefio responsive es un disefo adaptativo, una
herramienta que cuenta con la finalidad de encontrar
una visualizacién lo mas correcta posible de un mismo
disefio en diferentes dispositivos (SocialMood, s.f.).

Actualmente se accede a diferentes sitios webs des-
de ordenadores, mdviles, tablets... por lo que es de vi-
tal importancia el adaptarse a los diferentes tamafios.

Con este tipo de disefio se va a tratar de redimensio-
nary establecer los elementos del nuevo logotipo
del grupo de investigacion TESYR, de forma que se
adapte a cada espacio del dispositivo en el que se
proceda a su visualizacién, mejorando la experiencia

del usuario al mismo tiempo.

En una web el disefio responsive puede disminuir el
tiempo de desarrollo, evitando los contenidos dupli-
cados e incrementando el impacto de sus contenidos,
ya que se podrian compartir de forma mas natural y veloz.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion

Se podria decir que el disefio responsive es una de las

mejores practicas y filosofias realizadas en disefio.

En definitiva, el disefio responsive ofrece una amplia
cantidad de ventajas, siendo las siguientes de las

mas importantes a tener en cuenta:

« Eliminar los riesgos de crear contenido duplica-
do. En el caso del diseno del logotipo, esto ahorra
el tener que hacer uno diferente para cada dis-
positivo, solo se ha de adaptar el realizado a los
diferentes tamafios, siendo mas facil el tener un
seguimiento del mismo y ver sus progresos, ya

que solo cuentas con uno para analizar.

* Respetar las pautas de Google. Google es
uno de los mayores motores de busqueda,
se han de cumplir sus reglas, ya que la efec-
tividad de este nuevo disefo tiene mucho
que ver con su motor de busqueda. Google
ofrece la posibilidad de visualizar su con-
tenido en los diferentes dispositivos, por
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lo que es vital seguir sus condiciones en el

disefio web responsive.

*  Mejorar las clasificaciones de biusqueda en dis-
positivos moviles. Google permite acumular las
visitas desde cada dispositivo para reforzar una
web, haciendo que se mejore su posicionamiento
en el buscador e indicandole al mismo que ese
sitio es de importancia y de informacion.

+ Bajatasa de rebote y mejor experiencia de usua-
rio. Como se ha mencionado con anterioridad el
disefio responsive asegura una adaptacion fiable
para la mejor experiencia del usuario; ajustando
el contenido a cada dispositivo se incita al visi-
tante a seguir navegando e investigando dicho
sitio web. Se quiere que el usuario tenga una
experiencia satisfactoria tanto en un escritorio
como en su smartphone (SocialMood, s.f.).

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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Objetivos y metodologia
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Segundo Trabajo Parcial: Propuesta de identidad visual para Grupo de Investigacion PAIDITEP023
Tecnologias Eléctricas Sostenibles y Renovables (TESYR)

Objetivos y metodologia

3.1. Objetivos
3.2. Metodologia
3.2.1. "Design thinking” o pensamiento del disefio

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion
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3.1. Objetivos

Con respecto a los objetivos de este proyecto y es-
tudio se encuentra, a rasgos generales, el siguiente
postulado:

« Dar una identidad visual creativa y acorde con el

grupo TESYR; una identidad visual que sea una

sintesis de lo que es este grupo.
En cuanto a objetivos especificos:
«  Analizar la marca.

+  Probar la fiabilidad de la metodologia “Design
Thinking”.

+ Realizar diferentes opciones creativas para el
disefio del grupo de investigacion TESYR.

+ Seleccionar y analizar diferentes empresas
que se enmarquen en el ambito de las ener-

gias renovables.
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Hacer una comparativa entre ellas y detectar los
puntos fuertes de este grupo de investigacion.

Crear un nuevo logotipo que se adapte a las nece-
sidades de los demandantes.

Resumir visualmente la labor ejercida en el mundo.

Que el usuario relacione, mediante la identidad
visual e instantaneamente, que se trata de este
grupo de investigacion.

Enfocar en el nuevo disefio sus principales lineas
de investigacion.

Realizar un disefio responsive para que el nuevo
diseno se adapte correctamente a distintos tipos
de dispositivos.

Proponer un cuerpo iconografico adecuado para
emplearlo en el caso del desarrollo de una app.
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3.2. Metodologia

Emplearemos una metodologia cualitativa, puesto que se
produce una intima relacién entre la forma en la que se
estudia y el propio objeto de estudio. Ademas, con este
tipo de metodologia se han abordado multiples problemas
complejos en el ambito de las ciencias sociales, la antropo-
logia, asi como en la etnografia (Sherman y Webb, 1988).

Siguiendo a Sherman y Webb (1988), este estudio
recogera los seis aspectos similares y/o comunes que
estos dos autores analizaron y vieron que se repetian en

numerosas investigaciones de tipo cualitativo:

1. Los hechos pueden ser entendidos adecuada-
mente solamente si son estudiados en su con-
texto. Por tanto, el investigador cualitativo debe

internarse en el lugar de la accién.

2. Los contextos de investigacién no son construi-
dos, son naturales. Nada esta predefinido ni nada

por hecho.
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3. Los investigadores cualitativos requieren de sus
informantes que hablen por si mismos, para pro-
porcionar una vision clara de sus perspectivas, ya

sea en palabras o a través de otras acciones.

4. Los investigadores cualitativos atienden a la rea-
lidad estudiada como un todo, no como variables
independientes. El propdsito de la investigacion
cualitativa es obtener una vision holistica de la

experiencia.

5. Los distintos métodos cualitativos son apropia-
dos para abordar la investigacion desde la pers-
pectiva de los puntos anteriores. No existe un
método general.

6. Para muchos investigadores cualitativos, el pro-
ceso supone una valoracion de lo estudiado.

Se ha de indicar que la investigacion de tipo cualitati-
va toma a su objeto de estudio en su estado “natural”,
observando y registrando todos los datos que influyen
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en la creacion de sentido. Se recurrirg, por tanto, a la
técnica de la observacion participante. Con ello se
abordara el problema en cuestion sumergiéndonos
de lleno en el campo en el que se desarrolla el objeto
de estudio: el disefio corporativo. A diferencia de una
metodologia cuantitativa, no se pretende aislar ni
discriminar el problema. Aunque el método cuantita-
tivo ha probado su eficacia, durante muchos afos ha
sido entendido como casi la Unica forma de entender
los diferentes fendmenos de la realidad, excluyendo

demas posibles perspectivas.

Una de las principales caracteristicas del método
cualitativo de este estudio es que la investigacién es
el principal instrumento de observacion, recoleccion e
interpretacion de datos, incorporando la reflexividad.

Los investigadores/ disefiadores, en este tipo de me-
todologia, hacen explicita su presencia en todos los
procesos, ademas de ser conscientes de que su yo es
el instrumento para la base del estudio. Ademas del

meétodo cualitativo, se empleara una metodologia de
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intervencion- accidn, ya que también se quiere realizar
un estudio mas detallado desde la realizacion directa
de un proyecto de disefio de logotipo, de mano del
grupo; para valorar y comparar las diferentes proble-
maticas surgidas en el campo del diseio corporativo.

Con todo ello surgen varias problematicas, de entre las
cuales nos preocupa la validez, eficacia y viabilidad de la
nueva imagen, algo que es muy comun en el empleo de

metodologias positivistas y/o experimentales.

Asi, pues, para conseguir la informacion pertinente para
el planteamiento del estudio, se empleara el uso de bases
de datos, en su mayor parte, asi como el de revistas espe-
cializadas en el campo del disefio, la ingenieria, energias
renovables, ciencia, etc. Ademas, se realizaran y tomaran
en cuenta una serie de actividades de disefio por parte

de las integrantes del grupo, para analizar los comporta-
mientos de los disefios en diferentes soportes, asi como
bases documentales empleadas por los mismos y as-
pectos comunes entre ellos, contenidos en las diferentes

practicas mencionadas (Sherman y Webb, 1988).
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3.2.1. “Design thinking” o pensamiento del
diseno

Para concretar un poco mas, se empleara la metodo-
logia “Design Thinking” o “Pensamiento del Disefio”,

la cual es una de las metodologias mas innovadoras
del momento. A grandes rasgos, el Design Thinking
es una metodologia que se emplea en la obtencién de
soluciones dentro del marco propuesto; la cual esta
dividida en una serie de puntos a los que se puede
regresar de forma iterativa (Dinngo, s.f.).

Es una metodologia que se empezéd a desarrollar,
en el marco tedrico, a partir de los afnos 70 en la
Universidad de Stanford en California (EEUU). Su
primera aplicacion con fines lucrativos la llevé a
cabo la consultoria de disefio IDEOQ, la cual es, hoy

en dia, su pionera.

Como caracteristica a resaltar encontramos que el
usuario es su punto de interés mas visible, asi como
la accion. Lo que se obtiene a raiz de este Pensa-
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miento del Disefo son una serie de productos y

servicios que aportan un gran valor a los usuarios.

Otro de sus grandes beneficios o aportaciones para el
disefiador y el usuario es que tiene una gran capaci-
dad para generar grandes soluciones y/o soluciones
innovadoras en una franja de tiempo algo menor ala
de otras metodologias. Se permite avanzar y testar hi-
poétesis de forma agil a la vez que se crea una cultura
de caracter creativa e innovadora.

Por lo tanto, el proceso se compone de cinco itineran-
tes, etapas, las cuales no se producen de forma lineal.
En cualquier momento se puede retroceder o avanzar
si se ve oportuno, produciendo saltos entre etapas,

ya que no son consecutivas como se ha mencionado
con anterioridad. Se recolectara una gran cantidad de
informacion, la cual crecera o disminuird, dependien-
do de la fase en la que se halle.

Conforme se vaya avanzando en el proceso, se ira afi-
nando y concretando este contenido hasta que se lle-
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gue a una solucién que cumpla con todos los objetivos
del equipo, llegando incluso, a superar expectativas.

Dentro de estas fases, etapas encontramos:

1. Empatizar: Para comenzar se debe entender qué
es prioritariamente relevante en el producto o ser-
vicio. Qué puede aportar valor de forma genuina.
Aunque esta metodologia sea agil, es vital dedi-
car cierto tiempo en el proceso para asi encontrar
soluciones conectadas con los deseos y necesi-
dades del usuario. Para comprender al usuario de
forma veraz se debe observar de forma detallada
el contexto en el que se encuentran, asi como
todos aquellos factores que interactian con su

realidad y con ellos mismos.

2. Definir: Tras obtener una gran cantidad de infor-
macion se debe converger. Definir se podria decir
que es, si no la mas dificil, una de las mas com-
plicadas etapas de este proceso de Design Thin-
king, donde es inevitable la criba de informacién
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y se deben encontrar los denominados Insights
(visién interna o percepcion; aspectos ocultos

en la mente del consumidor/ usuario, los cuales
hacen referencia a la motivacion mas profunda
de la persona hacia un producto, servicio.) Para
llegar a esto se debera recurrir a la intuicion, ya
que estos Insights son una serie de epifanias
que se hallan a raiz de la observacion llevada a
cabo mediante la empatia, permitiendo encontrar
una serie de “focos de accion” mediante los que

empezar a generar las posibles soluciones.

Idear: En este punto es en el que se comienzan a
crear y poner en comun las posibles soluciones para
los problemas que se hayan encontrado con anterio-
ridad. En las etapas anteriores el disefiador ha pues-
to su foco de atencién en comprender y concretar

la informacién que ha obtenido pero, ahora, lo que
pretende es fabricar soluciones para los aspectos
escogidos anteriormente, que resultan traer impor-
tantes deseos y necesidades para el usuario.
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4. Prototipar: Este es el momento de los makers

(aquellos que se sienten comodos empleando las
manos para llevar a cabo la accién de pensar).

En esta etapa las ideas se van a volver visibles,
tangibles, para que el consumidor, ademas de
imaginar, pueda ver y tocar. Ademas la capacidad
de avanzar en esta etapa es primordial; el proceso
que se realiza lleva, de nuevo, a una convergencia
donde se generan otra gran cantidad de ideas. Al
prototipo se le hace que todas esas ideas conver-
jan obteniendo una realidad que resulte tangible y

pueda realizarse de maneras muy diversas.

Validar: En esta etapa es en la que se le presen-
ta al usuario qué se ha disefado. Es el final del
recorrido realizado previamente; de las ideas que
han partido de un estudio previo, asi como, de

la definicién y concrecion de Focos de Accién,
recogiendo los aspectos esenciales de valor para
el consumidor. Validar implica una escucha y en-

tendimiento de caracter empatico y desapegado
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de los propios prejuicios e ideas del equipo o el
disefiador. Con esta escucha se produce un punto
de inflexion y una crucial toma de decisiones que
resultan mas que estratégicas. Con el feedback
realizado se decidird qué camino se va a escoger
para acercarnos a la solucién que encaja a la per-
feccion con los deseos y necesidades del usuario
(Dinngo, s.f.).
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Prototipar

Aprende de la Construye un Imagina Construye una Vuelve al grupo
audiencia para punto de vista soluciones representacion de pruebas
la que estas basado en las creativas de una o mas inicial y obtén
disefiando necesidadesy ideas para su feedback
mostrar

percepciones
de los usuarios

DI=Yilells Testear

Figura 16. Grafico pasos del “design thinking". Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Desarrollo de una identidad visual creativa y respetuo-

sa con los valores del grupo de investigacion TESYR.

Datos de la entidad: GRUPO DE INVESTIGACION
PAIDI-TEP023 Tecnologias Eléctricas Sostenibles
y Renovables (TESYR) - https://tep023.uca.es/. El
director del grupo es Luis Fernandez Ramirez.

Tipo de proyecto que se desea realizar: Diseno
de identidad visual corporativa.

Definicion de la entidad: Algunos miembros
pertenecientes a otros grupos de investigacion,

al ver que no se obtenian resultados para seguir
avanzando en la carrera universitaria, decidieron
crear un nuevo grupo de investigacién. Todos sus
componentes son profesores de la UCA (Universi-
dad de Cadiz), por lo que la dedicacion a la inves-
tigacion no es totalmente al 100%.
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Objetivo del grupo TESYR: Crecer de forma que se
consiga hacer un hueco en el campo de la inves-
tigacion de la energia eléctrica renovable; inicial-
mente en Espafia, posteriormente en otros paises
de Europa. Actualmente ya se encuentran en con-
tacto con las universidades de Cardiff, Paris, Mu-
nich, Tallin y Milan. Su principal referente son los
grupos de investigacion de estas universidades,
puesto que se desea llegar al nivel de aptitud de
las mencionadas con anterioridad, ya que su labor
esta bien desarrollada, organizada y es creciente.

Publico o usuarios objetivos y potenciales: Otros
grupos de investigacion, universidades y entida-
des de investigacion. Futuros alumnos de docto-
rado. Imagen a utilizar en reuniones y congresos
internacionales.

Competencia y sector: Investigacion en el campo
de la energia renovable. Proporcionar al sector in-
dustrial competente herramientas para la gestion

y optimizacion de generacioén de la energia eléc-
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trica. Dar a conocer nueva tecnologia asociada
a la generacién y control de energia eléctrica
renovable convencional y de nuevo uso.

+  Desventaja: Es un grupo de investigacion que
lleva poco tiempo (desde 2011). Aunque suelen
publicar en revistas de reconocido prestigio, has-
ta hace un afio no le concedieron ayudas econé-
micas necesarias para poder dar un gran salto
hacia adelante.

+  Premisas: No existe ninguna premisa, a excep-
cioén de la web actual, la cual debe permanecer
con el mismo formato y disefio.

+  Estrategias de comunicacion visual realizadas
hasta la fecha: Ninguna estrategia de comunica-
cion llevada a cabo hasta ahora. Comentar que
TESYR recibié bastantes solicitudes de estancia
en el grupo de investigacion cuando crearon la
versién en inglés de la web (Grupo TESYR, s.f.).
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Como se ha mencionado con anterioridad, mas con-
cretamente en el Briefing, en el ambito de actuacion
en el que se inscribe el grupo TESYR resulta ser el

campo cientifico del estudio de las energias renovables.

TESYR es un grupo de investigacién espafol que
pretende expandirse a lo largo del mundo me-
diante actuaciones en universidades, congresos
de caracter cientifico, asi como, por medio de
revistas especializadas dentro del campo de la
ciencia. Su nueva identidad visual permitiria iden-
tificar este grupo dentro de los dmbitos descritos.

Basandose en este ambito de accidn, el usoy
aprovechamiento de los recursos naturales es su
principal fuente de investigacién. Estos se carac-
terizan por ser capaces de renovarse con mas
facilidad y de forma ilimitada. Otro rasgo que
tienen bastante en cuenta es que no producen
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gases de efecto invernadero, por lo que no perju-
dican al medio.

Actualmente, el uso de combustibles fosiles esta a la
orden del dia ya que, gracias a la presion o su mez-
cla con otros componentes, se convierten en estos
combustibles obteniendo su energia por medio de

la combustién. Pero el problema reside ahi, en esta
propia quema, ya que se producen gran cantidad de
residuos-como los gases invernadero y los nanoma-
teriales-, altamente perjudiciales tanto para el planeta
como para el ser humano.

Por todo ello, el grupo TESYR trabaja dentro de este
campo analizando, desarrollando y estudiando alter-
nativas por medio de las energias renovables para asi
obtener una solucion sostenible con el medio, acepta-
da, fiable y reconocida a nivel mundial.
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A continuacién se explicara como se empleé el “de-
sign thinking” para dessarrollar la identidad corporati-
va del Grupo TESYR.

Siguiendo la técnica del “design thinking”, lo primero
que se debe hacer es entender qué puede aportar el
producto o servicio y qué tiene de relevante. Este es
un proceso al que se debe dedicar cierto tiempo, ya
que permitira cumplir con los deseos y necesidades
de los usuarios. Para comprenderlos se necesita
observar de forma detallada su contexto, es decir, los
factores que interactuan con su realidad y ellos mis-
mos (Dinngo, s.f.)
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Mediante el paso de empatizar, determinamos los
valores que la empresa quiere que su nueva imagen
corporativa muestre. Valores como: simpleza, dina-
mismo y modernidad, ademas de establecer una refe-
rencia directa con las energias renovables y el medio
ambiente, valiéndonos de elementos propios de estos
sectores y/o colores que se vinculen a la naturaleza.

La empresa TESYR quiere dar un paso mas y darle
forma a su labor de investigacion, por ello, se valen
de nuestras capacidades para su disefio y desarrollo
visual.

Analizando otras empresas del sector y sus identi-
dades actuales, se ha llegado a determinar que uno
de los principales factores a tener en cuenta para el
nuevo disefno es que no sean elementos demasiado
evidentes, queremos destacar el caracter unico e
innovador de TESYR.
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cara barata
ecoldgica indiferente
masculina femenina
adulta infantil
divertida seria
local internacionall
accesible exclusiva
colorida neutra
elegante desenfadada
clasica moderna
orgdanica Vi tecnoldgica

Tabla 14. Valores de marca TESYR. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Tras obtener una gran cantidad de informacion esta
debe ser cribada hasta encontrar los Insights. Asi

se denominan los aspectos ocultos en la mente del
consumidor/usuario, los cuales hacen referencia a la
motivacién mas profunda de la persona hacia un pro-
ducto o servicio. La forma de llegar a esto es recurrir
a la empatia, a la comprension del usuario/consu-
midor, permitiendo asi encontrar una serie de “focos
de accion” mediante los que empezar a generar las
posibles soluciones (Dinngo, s.f.).
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Con lo visto anteriormente, se detecta que una de
las primeras opciones a tener en cuenta en la nueva
definicion de la imagen es la de incluir un elemento
que se asemeje a una onda o un rayo, para ello se
estudiaran y analizaran diferentes ecuaciones como
la de las corrientes alternas, por ejemplo. Otra de las
soluciones propuestas es, ademas de incluir el nom-
bre completo del grupo de investigacion TESYR, sin
buscar diminutivos, ni nada por el estilo, es el incluir
“Tecnologias Eléctricas sostenibles y renovables”,
para que el usuario identifique con mas inmediatez
el logotipo y la ocupacién de TESYR.

Por otro lado, y como ya se ha comentado con ante-
rioridad, el logotipo estara dotado de un disefio res-
ponsive, por lo que se adaptara a los diferentes dispo-
sitivos, manteniendo siempre el caracter que se haya
determinado, asi como el nombre del mismo grupo.
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Con todo ello y teniendo en cuenta, de igual modo,
el sentido de las energias renovables, lo ecolégico
y respetuoso con el medio, se ha decidido optar por
colores que evoquen a la naturaleza y medios como
el agua, la tierra, las plantas, por lo que los colores
azul y verde, seran una prioridad en la nueva identi-

dad visual.
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Con esta fase se pretende indentificar una gran
cantidad de opciones y soluciones a los problemas
identificados en los pasos anteriores. Durante este
paso del “design thinking“ se practica un pensamiento
expansivo y se busca explorar todo tipo de ideas, sin
realizar juicios de valor. La meta es explorar posibles
soluciones con tal de, luego, identificar y desarrollar
las mejores (Dinngo, s.f.).
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Marea
Espana Europa
Andalucia
Mar Cdadiz Universidad
Ensenar
Ingenieria
Eléctrica
Formulas Graficas

Agua Sol Viento

Renovables

Mejorar Energias

TESYR Investigar
Compartir

Ayuda
Comunidad

Otras
universidades

Alumnos

Crecer Futuro

Figura 17. Mapa conceptual TESYR. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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No renovables

Optimizar

Rendimiento

Ahorrar

Retirar
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Figura 18. "Moodboard” TESYR. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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La corriente alterna también es conocida por el nom-
bre corriente eléctrica, en la que el sentido y magnitud
varian de forma ciclica. La forma en la que se produce
la oscilacién en esta corriente es la conocida como
senoidal, consiguiendo una transmisién mas eficiente
de la energia. Aunque se empleen otras formas de

oscilacidn, estas siempre son periodicas.

Por ello se ha visto que la representacién de la co-
rriente alterna de forma senoidal es muy factible
para incluirla en la nueva identidad visual, teniendo
en cuenta las respuestas obtenidas en las encuestas
realizadas, donde la palabra electricidad, onda,... eran
unas de las mas recurrentes y en las que mas hinca-
pié hicieron los usuarios. Ademas, este tipo de osci-
lacién presenta unas ventajas que mucho tienen que

ver con TESYR y su actual investigacion:

« La funcién seno se encuentra bien definida en el
plano grafico. Por otro lado, con la teoria de los
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numeros complejos se estudian y analizan con
facilidad los circuitos de corriente alterna.

+ Son oscilaciones de caracter periddico.

«  Facilita el transporte de energia eléctrica ya que
se generan con facilidad y con unos valores ele-

vados de magnitud.

«  Sucambio a otras oscilaciones de distinta mag-
nitud se consiguen, igualmente, de una manera

facil utilizando transformadores.

Por todo esto, las ventajas que presenta, la importan-
cia para la investigacién del grupo TESYR, su impor-
tancia en el campo de las energias renovables, el
caracter e imagen tan caracteristicos de estas osci-
laciones, se ha elegido como elemento indispensable
en el nuevo diseno.
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Figura 19. Primeros bocetos logo TESYR. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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Figura 20. Primeros bocetos logo TESYR. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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Figura 21. Primeros bocetos logo TESYR. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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Figura 22. Primeros bocetos logo TESYR. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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Se eligié la corriente eléctrica y los graficos de circui-

tos como punto de partida para los primeros bocetos.

Utilizando como referencia una grafica senoidal
comenzamos a bocetar como podiamos representar
la corriente eléctrica. Una grafica senoidal es una
representacion grafica de una corriente alterna, una

corriente que va alternando de positivo a negativo.

Este grafico muestra el desfase entre la intensidad y
el voltaje de una corriente alterna cuando ésta pasa
por un circuito que tiene una resistencia. La forma en
la que se produce la oscilacion en esta corriente per-
mite una transmisién mas eficiente de la energia. Este
desfase, ademas, produce una honda particular que
intentamos representar en nuestro logo y que terminé
siendo elemento indispensable en el nuevo disefio.
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Figura 23. Ecuacidn corriente alterna [Diagrama] Fuente: https://www.areatecno-
logia.com/electricidad/circuitos-de-corriente-alterna.htmi, s.f.
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Figura 24. Bocetos digitales corriente alterna. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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En esta fase las ideas que se idearon en el paso ante-
rior toman forma. Se construyen prototipos cercanos
a la idea final. Estos resultan ser de gran ayuda para
ver las problematicas surgidas durante el proceso de
disefno digital y plantear nuevas y mejores soluciones
(Dinngo, s.f.).
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Figura 25. Vectorizacion de oscilacién corriente alterna Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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Figura 26. Integracion de oscilacion en palabra TESYR. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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En un primer lugar, se tenia la figura oscilante con
cierto degradado, siendo los colores azul y verde los
que aparecian con este tratamiento. Con el paso de
los dias se fue percibiendo que a una determinada
distancia el efecto creado por el degradado era casi
imperceptible, llegandose a perder en determinadas
superficies como mesas lacadas, carton piedra, etc.
Las unicas superficies que si hacian mas perceptible
esto eran aquellas que contaban con un mayor gra-
maje, como papeles de acuarela, folios de 180 a 240
gr... Por lo que el descartar el degradado fue la solu-
cion mas factible, en su lugar se decidieron mantener
los colores iniciales, pero compactandolos, siendo
dos masas sélidas de color, asi se ha conseguido que
la identidad no pierda su fuerza y caracter, ademas de
mantener cierto sentido de limpieza y minimalismo
en su disefio.
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tesyr

Figura 27. Deconstruccién de primeros bocetos. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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En los siguientes prototipos digitales se ve como
primero se jugdé con integrar la oscilacion de la co-
rriente alterna en letras como la S, posteriormente la
R, seguido de la letra Y y, por ultimo, la letra T. Siendo
el experimentar con la posicién de esa onda alrededor
del nombre la Ultima elegida como el prototipo final.

Figura 28. Variaciones integracién de oscilacién en nombre TESYR. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Figura 29. Variaciones integracion de oscilacién en nombre TESYR. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Figura 30. Variaciones integracion de oscilacion en nombre TESYR. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Tras comprobar la viabilidad de los prototipos desa-
rrollados en el paso descrito anteriormente, se hace
latente la crucialidad de esta fase para evaluar y de-
terminar que el nuevo disefo responde a las deman-
das dictaminadas por el grupo, asi como por la inves-
tigacion realizada anteriormente, la cual responde a la

metodologia “design thinking” (Dinngo, s.f.).

Para determinar si el nuevo disefio se adapta a las
demandas del Grupo TESYR se han realizado una
serie de encuestas a un grupo similar. Esto es lo que
se denomina “focus group”. Se valdra de su respuesta

para la final decision de la imagen corporativa.
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Con este andlisis realizado (8 usuarios externos al
grupo de investigacion TESYR) los resultados nos re-
velan que la nueva identidad visual resulta atractiva
para los usuarios, ademas de reconocible. Un aspec-
to a destacar entre aquellos que han respondido ha
sido la forma organica del logotipo, asi como sus
colores, asimilandolos a la energia y el consumo res-
ponsable de la misma. En general, un gran nimero
de los usuarios han confirmado que el nuevo logoti-
po resulta original en su conjunto, lo que demuestra
la eficiencia del nuevo disefio; con este trabajo se
espera que el grupo resulte mucho mas visible entre

sus compainieros de sector.
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1. ¢Qué es lo primero que se le viene a la mente
cuando ve el logotipo?
2. :Cual de las siguientes opiniones describe su
opinién sobre el logotipo?
Me gusta mucho
Me gusta algo
Me da lo mismo
Me disgusta algo
Me disgusta mucho
3. ¢Qué elementos le gustan del logotipo?
4. ;Es atractiva para la vista la vista el nuevo disefio?
Extremadamente atractiva
Muy atractiva
Algo atractiva
No tan atractiva
Nada atractiva
5. ¢Escreible el logotipo? (En caso negativo, intente
describir por qué?
Si
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No, ¢por qué?
6. ¢Esoriginal el logotipo? (En caso negativo, intente
describir por qué?
Si
No, ¢por qué?
7. ¢Se ajusta bien el logotipo al grupo de investi-
gacion TESYR?
Extremadamente bien
Muy bien
Moderadamente
Un poco
Nada en absoluto
8. slLeresultafacil de identificar en logotipo?
Muy facil
Algo facil
No tan facil

Nada facil

(Ver resultados de la encuesta del focus group en el
Anexo 8.1.)
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5.1. Presentacion de la marca

Se ha creado para Grupo TESYR una imagen corpo-
rativa que contiene todos los valores que se quieren
explicar a través de la marca. Estamos hablando
de una empresa con una personalidad diferente. Su
estilo de comunicacién visual ayudar a transmitir

compromiso y consistencia.

't e S r Tecnologias Eléctricas
Sostenibles y Renovables

Figura 31. Versién final del logotipo. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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5.2. Manual de identidad visual corporativa

El Manual de Identidad Visual Corporativa, recoge
todos los elementos constitutivos de la identidad
visual de la empresa. Uno de los objetivos de este
manual, es lograr una mayor coherencia e integra-
cién en la percepcion publica de la imagen Grupo
TESYRy asi evitar disfuncionalidades y aplicaciones
dispares. Por ello, es necesario definir y normalizar
de forma precisa los elementos de dicha identidad.

En este manual se pretende recoger de forma com-
pleta y sencilla la definicion de los elementos de

la identidad corporativa y sentar las bases para un
posible desarrollo posterior de cualquier aplicacion

que en el futuro pueda surgir.

La correcta interpretacion de los criterios de aplica-
cion aqui definidos, contribuira a una mayor solidez y
fijacién de la marca Grupo TESYR.
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Figura 32. "Mockup” Manual de identidad visual corporativo. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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Figura 33. "Mockup” Manual de identidad visual corporativo. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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5.2.1. Logotipo

'te S r Tecnologfas Eléctricas
Sostenibles y Renovables

LY L9
tesyr  tesyr

Sostenibles y Renovables

Figura 34. Version final del logotipo. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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5.2.2. Paleta de colores

Colores principales

Azul / Hexadecimal 36a9e1 /
C70 M15Y0 KO / R54 G169 B225

Verde / Hexadecimal 45ac34 /
C73 MO Y100 KO/ R69 G172 B34

Negro / Hexadecimal 000000 /
CO MO YO KO / RO GO BO

Gris / Hexadecimal aeaeae /
C28 M21Y22K15/R174 G174 B174
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Colores secundarios/ complementarios

Anaranjado / Hexadecimal f39332 /
CO M50 Y85 KO / R243 G147 B50

Rojo / Hexadecimal dd2c13 /
C4 M93 Y99 K1/ R221 G44 B19

Violeta / Hexadecimal 4d4fod /
C82 M73 Y0 KO/ R77 G79 B157

Turquesa / Hexadecimal 006f9a /
C88 M46 Y22 K6 /RO G111 B154

Marron / Hexadecimal 6¢4f44 /
C40 M56 Y57 K48 / R108 G79 B68
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5.2.3. Tipografia

Se eligié la tipografia Gilroy porque es un tipo de
letra moderno, sin serifa, que cuenta con un marca-
do cardcter geométrico (al igual que con la futura, la
cual su disefio estd basado en figuras geométricas).
Otro de los puntos por el que se eligio esta tipografia
es porque en un primer instante es facil de leery no
resulta ornamentada u ostentosa, dando prioridad a

la legibilidad y entendimiento del texto.

Por otro lado, Adelle Sans es la tipografia escogida
para el texto descriptivo del lateral derecho, ya que

es un tipo de letra también sin serifa, moderna y que
contrasta a la perfeccion con la tipografia Gilroy. Esto
es por que sus letras resultan ser mas condensadas y
menos redondas, dando un aspecto geométrico mas
débil que en la anterior, pero sin perder la legibilidad.

Roboto se utiliza en cuerpo de texto largo.
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Gilroy
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwyz
0123456789

Roboto
ABCDEFGHIJKLMNAROPQRSTUVWYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwyz
0123456789

Figura 35. Tipografia empleada. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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5.2.4. Ejemplos de uso

Figura 36. Versiones monocromaticas del logotipo. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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5.2.5. Papeleria

Como parte de los productos y servicios adicionales
desarrollados para la marca, en este apartado se
presenta una seccion en la que aparece como seria la
adaptacién de la nueva imagen corporativa en diferen-
tes documentos: hojas, sobres, tarjetas de contacto,

carpetas y CDs.
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Figura 37. “"Mockup” papeleria con logotipo. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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5.3. Campana de comunicacion

Figura 38. “Mockup” video promocional. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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5.3.1. Video promocional

https://youtu.be/TEucf5CRpzc

Figura 39. Video promocional. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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5.3.2. Cabecera de entrada de videos

https://youtu.be/T_UPAS5gkO0jg

Figura 40. Cabecera de entrada de videos. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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5.3.3. Mercancia comercial

Hemos desarrollado una serie de objetos para el
“merchandising” ya que amplian la cantidad de pro-
ductos y servicios que hacen mas atractiva la marca.
Ademas, reafirma una conducta de obtencion de
estos objetos haciéndolo mas rentable para el grupo
al que pertenecen. En resumen, llaman la atencion del
usuario, se dirigen directamente a éste, facilitando el
acceso y entendimiento de la marca.
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Figura 41. Composicién con “merchandising”. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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Figura 42. "Mockup” taza con logotipo. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Figura 43. "Mockup” boligrafo con logotipo. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacién




Capitulo 5: Presentacion de la marca

Figura 44. “Mockup” llavero con logotipo. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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Figura 45. Detalle de “mockup” llavero con logotipo. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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Figura 46. “Mockup” pisapapeles de molino de viento con logotipo. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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Figura 47. Detalle de “mockup” pisapapeles de molino de viento con logotipo. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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Figura 48. “Mockup” audifconos con logotipo. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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Figura 49. “Mockup” audifconos con logotipo. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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5.3.4. Folleto promocional de presentacién

Cara 1

¢Qué hacemos?

Nuestra labor se centra en investigar

nuevas vias para las energias renov-
ables, ademé&s de mejorar las ya exis- www.tep023.uca.es
tentes; la mejor forma de lograrlo es la

(S,
tesyr

colaboracion entre grupos. El trabajo
S . o +34 956 028166
individual es importante también pero al
final el progreso real parte de compartir
y avanzar todos juntos hacia un mismo luis.fernandez@uca.es
objetivo.
Centro Cultural Reina Sofia
C/ Paseo Carlos Ill,n° 9

11003, Cadiz

© © ¢ @

Como grupo de investigacion de la

Universidad de Cadiz, contamos con
contactos en otras universidades a nivel
internacional como la de Milan, Cardiff o

Tecnologias Eléctricas
Munich.

Sistenibles y renovables

(%8
tesyr

Tecnologfas Eléctricas
Sostenibles y Renovables

Figura 50. Folleto promocional de presentacion (cara 1). Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Cara 2

¢Quiénes somos?

TESYR es un grupo de investigacion en el
campo de las energias renovables perte-
neciente a la Universidad de C&diz. Lleva-
mos desde el afio 2011 buscando innova-
doras soluciones a este problema junto

con otros grupos a nivel internacional.

¢Cual es nuestra mision?

Actualmente las energias renovables
suponen un campo de investigacion
bésico en el &mbito de las energias. A
diario oimos conceptos como cambio
climatico, gases de efecto invernadero
o contaminacion. Estos son problemas
reales que aquejan al mundo en el que
vivimos y para los que hace falta encon-
trar una solucién.

Una solucién que, ademas de resolver
el problema sea econémica y, por tanto,
aceptada por el mundo entero.

Figura 51. Folleto promocional de presentacién (cara 2). Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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5.3.5. Carteles promocionales

Figura 52. Cartel promocional 1y 2. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Figura 53. Cartel promocional 3y 4. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Figura 54. Cartel promocional 5y 6. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Figura 55. Cartel promocional 7y 8. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Figura 56. Cartel promocional triptico. Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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5.4. Aplicaciones para web y app

Figura 57. “"Mockup” icono de App en dispositivos Apple. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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Figura 58. “Mockup"”icono de App en dispositivos Apple. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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Figura 59. “Mockup” icono de App en dispositivos Apple. Fuente: Cadenas, Begofia, 2020.
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5.4.1. Icono y pantalla de app f \

Figura 60. Icono de App y “mockup” de pantalla.

K J Fuente: Ramirez, Natalia, 2020.
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Figura 61. “Mockup” de pantalla de app. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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5.4.2. Cuerpo iconografico para app y web

A continuacién se presenta un cuerpo iconografico
fielmente adaptado a los valores y el caracter visual
de la marca, en relacion a la labor de investigacion en
las energias renovables por parte del Grupo TESYR.

El Grupo TESYR se encuentra en constante expansion,
por ello uno de sus planes futuros es el desarrollo de
una version APP adaptada a su investigacion, por lo
que se ha decidido desarrollar un cuerpo iconografi-
co para la misma. Los elementos representados de
forma iconografica son los siguientes: energia edlica,
energia del carbdn, energia solar, energia nuclear y
energia hidraulica. Cada uno esta definido por los me-

dios y herramientas utilizados en su adquisicion.
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5.4.2.1. Icono de energia edlica
' E ' E energia edlica

Figura 62. Desarrollo de icono energia edlica. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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5.4.2.2. Icono de energia nuclear

n n -

Figura 63. Desarrollo de icono energia nuclear. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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5.4.2.3. Icono de energia solar

i%%% S=SS

energia solar

Figura 64. Desarrollo de icono energfa solar. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.

Master en Disefio Grafico de la Comunicacién




Capitulo 5: Presentacion de la marca

5.4.2.4. Icono de energia del carbén

. ' ‘ B o

Figura 65. Desarrollo de icono energia del carbdn. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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5.4.2.5. Icono de energia hidraulica

— I
m m m energia hidrdaulica

Figura 66. Desarrollo de icono energia hidraulica. Fuente: Andueza, Irantzu, 2020.
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6.1. Conclusiones

“A logo derives meaning from the quality of the thing
it simbolizes, not the other way around” Paul Rand
(1956, Citado en Rand, 1993).

Como bien define esta cita del disefiador Paul Rand,
el logotipo deriva de lo que simboliza, y en su signi-
ficado se halla toda su esencia y aquello que quiere
transmitir mediante la imagen.

Con el desarrollo y realizacion del proyecto descri-

to con anterioridad se ha realizado un analisis mas
exhaustivo, tanto del grupo de investigacion al que se
le ha disefiado el logotipo, como de sus “competido-
res” en el dmbito del estudio cientifico de las energias
renovables, obteniendo asi resultados 6ptimos y una
forma mas fiable de estudio para la realizacién de la

nueva imagen corporativa.

De igual modo, se ha comprobado como el “design
thinking” es una metodologia que permite acercar-

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion

nos al cliente de una forma mas inmediata, testear
todos los resultados posibles y encontrar la solu-
cidon mas atractiva y fiable, haciendo que disefiador
y cliente se encuentre en consonancia y, ante todo,
que la comunicacién entre ellos sea fluida. Ademas
expande la mente del disefiador proporcionando
ideas que ,en primera instancia, no habrian sido via-
bles o, que simplemente, no se habrian contemplado

en un primer plano.

Con ello se han realizado varias opciones, para que
el cliente tenga variedad y pueda ver reflejado en el
diseno los valores de la marca, su @mbito de accion,
en ese caso, del grupo TESYR.

Como se ha comentado con anterioridad se han
analizado y comparado tanto los “compaferos”
mas directos como el propio grupo de investigacion
TESYR, para ver asi sus puntos mas fuertes y po-
tenciar eso en el nuevo disefio, como es el caso del
estudio que realiza de las energias renovables, un

campo que resulta basico y de vital importancia en
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el ambito cientifico de investigacion de las energias
y cuyo motor de estudio es el hallar la soluciéon mas
econdmica, aceptable a nivel mundial y consecuente
con el medio ambiente.

Por lo tanto, y como se ha ido viendo a lo largo de
este proyecto, se ha conseguido resumir visualmen-
te la labor ejercida por el grupo TESYR, asi como
llegar a conseguir que diferentes usuarios hayan
relacionado dicho logotipo con las energias renova-
bles y posteriormente identificandolo con el mismo
grupo de investigacion, enfocandolo para ello en

las diferentes lineas de su estudio. El nuevo disefio
es un disefio responsive, con la finalidad de que se
adapte a los diferentes dispositivos empleados en la
busqueda del sitio web.

Con este proyecto se ha conseguido dar una identi-
dad visual creativa, respetuosa y fiel a la labor que
TESYR realiza, en el que sintetizan todos los aspectos
de vital importancia del mismo, para adaptarse a la
necesidades de los mismos demandantes.
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Y, como colofdén, se ha propuesto un cuerpo icono-
grafico, resultado de este analisis y estudio que se
viene realizando a lo largo del proyecto para que en
un futuro puedan emplearlo si se desea realizar la
app. Por lo que en este mismo cuerpo, aparecen to-
dos esos aspectos esenciales de la “marca”, siendo
fiel al nuevo disefo (el cuerpo iconografico aparece
descrito y disefiado en Capitulo 5: Cuerpo iconografi-

co para app y web).



Capitulo 6: Conclusiones y trabajo futuro

6.2. Trabajo futuro

Con el proyecto realizado se han conseguido llevar a
cabo los objetivos planteados en primera instancia,
de igual modo el grupo de investigacion TESYR, am-
pliara su area de estudio, asi como los medios digita-

les en los que se encontrara, implicando lo siguiente:

« Larealizacién de una App en la que el usuario
pueda ver los avances de su investigacion, asi
como la situacién actual de las energias reno-
vables por territorios, centrandose, eso si, en el

marco del territorio espafiol.

«  Otravia, que en un futuro van a explorar, es
la ampliacion del material de estudio obte-
nido, incrementando asi su visidon y llevando
esto fuera del territorio nacional, probando la
viabilidad de su investigacion, dotando a los
asistentes a convenciones, analisis, etc., de
material digital adecuado a cada localizacion,
preocupandose para ello de la correcta ma-

Master en Disefio Grafico de la Comunicacion

quinacion vy, por lo tanto, del disefo que sus
documentos presenten.

Algo a destacar es si en un futuro optan por la
implantacion de disefio 3D en el desarrollo de
graficos, la realidad aumentada, asi como la
realizacién de una animacién para el nuevo logo-
tipo, donde se podran incorporar nuevos videos,
montajes, etc.

Se uniran a la comunidad de plataformas digita-
les como Facebook, Instagram, blogs, etc. Para
llevar a cabo cambios de forma mds dindmicay a

la vez ser accesibles para el usuario.
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Capitulo 8: Anexos

8.1. Respuestas de la encuesta del “focus group”

Usuario 1

1. ¢Qué eslo primero que se le viene a la mente cuan-
do ve el logotipo?

Electricidad

2. ;Cual de las siguientes opiniones describe su opin-
ion sobre el logotipo?
x Me gusta mucho
Me gusta algo
Me da lo mismo
Me disgusta algo
Me disgusta mucho
3. ¢Qué elementos le gustan del logotipo?

La onda

4. ;Es atractiva para la vista la vista el nuevo disefio?
x Extremadamente atractiva
Algo atractiva
No tan atractiva
Nada atractiva
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. ¢Escreible el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?
x Si
No, spor qué?

. ¢Es original el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?

x Si

No, spor qué?
¢Se ajusta bien el logotipo al grupo de investi-
gacion TESYR?

x Extremadamente bien

Muy bien

Moderadamente

Un poco

Nada en absoluto

. ¢Leresulta facil de identificar en logotipo?

x Muy facil
Algo facil
No tan facil

Nada facil
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Usuario 2

1. ¢Qué es lo primero que se le viene a la mente
cuando ve el logotipo?

Electricidad y corriente

2. ¢Cual de las siguientes opiniones describe su
opinién sobre el logotipo?
x Me gusta mucho
Me gusta algo
Me da lo mismo
Me disgusta algo
Me disgusta mucho
3. ¢Qué elementos le gustan del logotipo?

La onda

4. Es atractiva para la vista la vista el nuevo disefio?

Extremadamente atractiva
x Muy atractiva

Algo atractiva

No tan atractiva

Nada atractiva
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. ¢Escreible el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?
x Si
No, ¢por qué?

. ¢Es original el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?

x Si

No, ¢por qué?
¢Se ajusta bien el logotipo al grupo de investi-
gacion TESYR?

x Extremadamente bien

Muy bien

Moderadamente

Un poco

Nada en absoluto

. ¢Leresulta facil de identificar en logotipo?

x Muy facil
Algo facil
No tan facil
Nada facil
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Usuario 3

1. ¢Qué es lo primero que se le viene a la mente
cuando ve el logotipo?

Energia y consumo

2. ¢Cual de las siguientes opiniones describe su
opinién sobre el logotipo?
x Me gusta mucho
Me gusta algo
Me da lo mismo
Me disgusta algo
Me disgusta mucho
3. ¢Qué elementos le gustan del logotipo?

Los colores y las formas

4. Es atractiva para la vista la vista el nuevo disefio?

x Extremadamente atractiva
Muy atractiva

Algo atractiva

No tan atractiva

Nada atractiva
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. ¢Escreible el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?
x Si
No, ¢por qué?

. ¢Es original el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?

x Si

No, ¢por qué?
¢Se ajusta bien el logotipo al grupo de investi-
gacion TESYR?

Extremadamente bien

X Muy bien

Moderadamente

Un poco

Nada en absoluto

. ¢Leresulta facil de identificar en logotipo?

x Muy facil
Algo facil
No tan facil

Nada facil
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Usuario 4

1. ¢Qué es lo primero que se le viene a la mente
cuando ve el logotipo?

Energia

2. ¢Cual de las siguientes opiniones describe su
opinién sobre el logotipo?
Me gusta mucho
x Me gusta algo
Me da lo mismo
Me disgusta algo
Me disgusta mucho
3. ¢Qué elementos le gustan del logotipo?

El color

4. Es atractiva para la vista la vista el nuevo disefio?

Extremadamente atractiva
Muy atractiva

x Algo atractiva

No tan atractiva

Nada atractiva
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. ¢Escreible el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?
x Si
No, ¢por qué?

. ¢Es original el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?

x Si

No, ¢por qué?
¢Se ajusta bien el logotipo al grupo de investi-
gacion TESYR?

Extremadamente bien

Muy bien

X Moderadamente

Un poco

Nada en absoluto

. ¢Leresulta facil de identificar en logotipo?

Muy facil

x Algo facil
No tan facil
Nada facil
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Usuario 5

1. ¢Qué es lo primero que se le viene a la mente
cuando ve el logotipo?

Consumo responsable

2. ¢Cual de las siguientes opiniones describe su
opinién sobre el logotipo?
x Me gusta mucho
Me gusta algo
Me da lo mismo
Me disgusta algo
Me disgusta mucho
3. ¢Qué elementos le gustan del logotipo?

La forma de la onda

4. Es atractiva para la vista la vista el nuevo disefio?

Extremadamente atractiva
x Muy atractiva

Algo atractiva

No tan atractiva

Nada atractiva
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. ¢Escreible el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?
x Si
No, ¢por qué?

. ¢Es original el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?

x Si

No, ¢por qué?
¢Se ajusta bien el logotipo al grupo de investi-
gacion TESYR?

x Extremadamente bien

Muy bien

Moderadamente

Un poco

Nada en absoluto

. ¢Leresulta facil de identificar en logotipo?

x Muy facil
Algo facil
No tan facil
Nada facil
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Usuario 6

1. ¢Qué es lo primero que se le viene a la mente
cuando ve el logotipo?

Energias renovables

2. ¢Cual de las siguientes opiniones describe su
opinién sobre el logotipo?
x Me gusta mucho
Me gusta algo
Me da lo mismo
Me disgusta algo
Me disgusta mucho
3. ¢Qué elementos le gustan del logotipo?

Como se comporta la letra con la forma y el color

4. Es atractiva para la vista la vista el nuevo disefio?

x Extremadamente atractiva
Muy atractiva

Algo atractiva

No tan atractiva

Nada atractiva
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. ¢Escreible el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?
x Si
No, ¢por qué?

. ¢Es original el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?

x Si

No, ¢por qué?
¢Se ajusta bien el logotipo al grupo de investi-
gacion TESYR?

x Extremadamente bien

Muy bien

Moderadamente

Un poco

Nada en absoluto

. ¢Leresulta facil de identificar en logotipo?

x Muy facil
Algo facil
No tan facil

Nada facil
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Usuario 7

1. ¢Qué es lo primero que se le viene a la mente
cuando ve el logotipo?

Electricidad

2. ¢Cual de las siguientes opiniones describe su
opinién sobre el logotipo?
x Me gusta mucho
Me gusta algo
Me da lo mismo
Me disgusta algo
Me disgusta mucho
3. ¢Qué elementos le gustan del logotipo?

La forma organica

4. Es atractiva para la vista la vista el nuevo disefio?

x Extremadamente atractiva
Muy atractiva

Algo atractiva

No tan atractiva

Nada atractiva
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. ¢Escreible el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?
x Si
No, ¢por qué?

. ¢Es original el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?

x Si

No, ¢por qué?
¢Se ajusta bien el logotipo al grupo de investi-
gacion TESYR?

x Extremadamente bien

Muy bien

Moderadamente

Un poco

Nada en absoluto

. ¢Leresulta facil de identificar en logotipo?

x Muy facil
Algo facil
No tan facil

Nada facil
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Usuario 8

1. ¢Qué es lo primero que se le viene a la mente
cuando ve el logotipo?

Tierra y mar

2. ¢Cual de las siguientes opiniones describe su
opinién sobre el logotipo?
x Me gusta mucho
Me gusta algo
Me da lo mismo
Me disgusta algo
Me disgusta mucho
3. ¢Qué elementos le gustan del logotipo?

Los colores, el tipo de letra y la figura en la parte superior

4. Es atractiva para la vista la vista el nuevo disefio?

x Extremadamente atractiva
Muy atractiva

Algo atractiva

No tan atractiva

Nada atractiva
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. ¢Escreible el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?
x Si
No, ¢por qué?

. ¢Es original el logotipo? (En caso negativo, intente

describir por qué?

x Si

No, ¢por qué?
¢Se ajusta bien el logotipo al grupo de investi-
gacion TESYR?

x Extremadamente bien

Muy bien

Moderadamente

Un poco

Nada en absoluto

. ¢Leresulta facil de identificar en logotipo?

x Muy facil
Algo facil
No tan facil

Nada facil
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